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PRAVIDLA PRO MĚŘENÍ VÝROBKŮ 

Stoupající tlak na prosazení standardizace dat pro elektronickou komunikaci informací 
o výrobcích nebo obchodních partnerech, stejně jako rozvoj aktivit v oblasti datové 
synchronizace, přímo souvisí s rostoucími požadavky na efektivitu globálního logistického 
řetězce. 

Požadavek na stanovení základních pravidel pro měření běžných výrobků na všech stupních 
hierarchie balení se objevil v souvislosti s řešením projektů zaměřených na standardizaci 
dat, tvorbu a údržbu elektronických katalogů a synchronizaci dat mezi obchodními subjekty.  

Následující pokyny pro měření výrobků jsou součástí podrobných pravidel připravených 
a uveřejněných v rámci Systému GS1 pro oblast GDSN (globální datová synchronizace). 

1. VÝZNAM KVALITNÍCH ÚDAJŮ O ROZMĚRECH  
Jednou z nejdůležitějších charakteristik popisujících výrobek jsou jeho rozměry. Hodnoty 

těchto rozměrů je potřeba nejenom správně změřit, ale rovněž zajistit, aby postup při jejich 

vymezení byl pokud možno standardní. Správně definovat a určit, který rozměr je výška, 

délka nebo šířka, je přinejmenším stejně důležité jako správná identifikace nebo název 

konkrétního výrobku.   

Kvalita údajů o rozměrech výrobků na úrovni spotřebitelských i obchodních jednotek je 

významným faktorem pro věrohodnost a následnou použitelnost komunikovaných dat 

v rámci dodavatelského řetězce, např. pro standardní zprávu PRICAT (EDI/EANCOM®), 

prezentaci dat v elektronickém katalogu nebo pro řízení a organizaci zboží v prodejních 

regálech obchodníka (Shelf Space Management). 

Náklady na skladovací místo nebo prostor v regálech supermarketu, který je určen pro 

prezentaci zboží spotřebiteli, jsou významnými faktory, které přímo ovlivňují efektivitu 

zásobovacího řetězce.  

Existuje celá řada analytických nástrojů a softwarových prostředků pro řízení a optimalizaci 

skladového hospodářství a prostoru v regálech, ale všechny vyžadují zadání správných 

vstupních dat o výrobcích.  

2. MĚŘENÍ SPOTŘEBITELSKÝCH JEDNOTEK  

2.1 DEFINICE SPOTŘEBITELSKÉ JEDNOTKY 
Spotřebitelskou jednotkou rozumíme prakticky všechny výrobky, které jsou samostatně 

prodejné v maloobchodní síti, tj. jednotlivá spotřebitelská balení (kusové zboží) i skupinová 

balení (display, multi-pack apod.). 
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2.2 VYMEZENÍ ČELNÍ STRANY SPOTŘEBITELSKÉ JEDNOTKY 
Čelní strana spotřebitelské jednotky musí být definována dříve než je tato jednotka změřena, 

neboť vymezení čelní strany je výchozím bodem pro udání výšky, délky a šířky daného 

výrobku.  

Její vymezení je většinou také určujícím faktorem pro umístěním výrobku do regálu, přesto 

by toto hledisko nemělo být jediným při rozhodování.   

Čelní strana je strana s největší plochou, která je využita výrobcem pro prezentaci 

nejdůležitějších údajů (etiketa, přímý potisk), které podporují prodej výrobku, jsou podstatné 

pro zákazníka a ovlivňují jeho rozhodování o koupi výrobku (název, obchodní značka, logo 

výrobce, atd.).  

           
   

Některé výrobky mohou mít více než jednu stranu obalu využitu pro potisk zejména z důvodu 

intenzivnější prezentace a vyšší míry informací spotřebiteli. Takový výrobek může být 

prezentován v regále horizontálně i vertikálně. Pak je za čelní stranu považována ta s větší 

výškou. 

 
    



   

3 

Umožňuje-li orientace textu na čelní straně horizontální i vertikální prezentaci výrobku (tj. text 

je na téže straně oběma směry nebo je umístěn na diagonále) je nejdelší strana resp. hrana 

považována za výšku.  

2.3 DEFINICE ROZMĚRŮ: VÝŠKA, DÉLKA, ŠÍŘKA 
Poté, co je definována čelní strana, je možno určit základní rozměry výrobku:  

Výška = rozměr od nejspodnějšího bodu k nejvyššímu. 

Délka = rozměr z krajního levého bodu do krajního pravého bodu. 

Šířka =  rozměr od přední hrany čelní strany k zadní hraně. 

    

                          
 

Jakmile jsou jednotlivé rozměry definovány, mohou být změřeny jejich hodnoty. V rámci 

Systému GS1 je doporučeno provádět měření v milimetrech se zaokrouhlením na celá čísla 

nahoru, např.: 99,3 mm zaokrouhlujeme na 100 mm. 

Měření všech rozměrů se vždy provádí v místě maximální rozteče, tj. včetně všech detailů, 

které případně rozměr navyšují. 
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2.4 VÝROBKY V OBALECH URČENÝCH K ZAVĚŠENÍ 
U těchto výrobků se počítá s jejich prezentací na stojanech nebo speciálních věšácích. 

Spotřebitelská balení takových výrobků jsou opatřena závěsem nebo otvorem pro zavěšení. 

Tato skutečnost je také určujícím faktorem pro definici čelní strany a následně pro určení 

rozměrů výrobku bez ohledu na to, zda by bylo možno daný výrobek v regálu rovněž 

prezentovat i jiným způsobem. Část obalu, která obsahuje otvor pro zavěšení či různě 

provedený vlastní závěs, je vždy součástí daného rozměru výrobku. 

Obdobně je potřeba přistoupit k měření výrobků v sáčcích, které jsou, zpravidla v horním 

sváru, opatřeny otvorem pro zavěšení (například sáčky na bonbóny). V takovém případě 

tento svár je vždy součástí uvedeného rozměru. 

                            
                               

2.5 VÝROBKY VE VÁLCOVITÝCH NEBO KÓNICKÝCH OBALECH 
S KRUHOVÝM PŮDORYSEM 

U těchto obalů obvykle platí, že délka se rovná šířce. Výjimku představují výrobky, jejichž 

čelní strana je díky orientaci potisku definována tak, že výška se rovná šířce. V obou 

případech je možno uvádět pouze dva rozměry, a to průměr měřený v nejširším místě 

a zbývající rozměr (výšku nebo délku). 
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2.6 VÝROBKY BALENÉ DO FLEXIBILNÍCH (PŘIZPŮSOBIVÝCH) OBALŮ 
Celá řada výrobků je balena do flexibilních obalů, které mohou, často výrazně, měnit svůj 

tvar resp. některý z rozměrů v závislosti na manipulaci s výrobkem, kdy se obsah různě 

přesýpá nebo přelévá (například sáčky s bramborovými lupínky, sáčky s tekutým obsahem, 

sáčky s těstovinami apod.).  

Takto balené výrobky nižší hmotnosti (do 1 kg) je nutno měřit volně položené na pevné 

podložce tak, aby obsah byl pokud možno stejnoměrně v obalu rozprostřen. Sváry na 

koncích obalu se v tomto případě do hodnoty rozměru nezahrnují (vyjma případu, kdy by 

svár obsahoval otvor na zavěšení – viz 2.4). Pokud je výrobek navíc zabalen na tácku nebo 

na misce, je nutno přizpůsobit měření tvaru vnitřního tácku nebo misky. 

U výrobků s vyšší hmotností je třeba při měření zahrnout do rozměru rovněž deformace, 

resp. vyboulení, která mohou být běžným projevem vlivu obsahu výrobku na obal (např. pytle 

s pracími prostředky nebo krmivem pro psy). 
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U výrobků balených do sáčků se svorkou nebo klipem je výška vždy měřena od spodního 

okraje po svorku (klip). 

 
    
 

2.7 SKUPINOVÉ BALENÍ (MULTI-PACK)  
Pro měření skupinového balení platí stejná pravidla jako pro měření jednotlivých výrobků, 

protože je z hlediska možnosti samostatného prodeje v maloobchodní síti vnímáno jako 

spotřebitelská jednotka.  

Za čelní stranu je považována ta, která obsahuje více vedle sebe umístěných kusů výrobků. 

Pokud je skupinové balení tvořeno shodným počtem výrobků na obou stranách, čelní 

stranou je ta, na které je uveden název výrobku a označení počtu kusů uvnitř skupinového 

balení. 
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3. PŘÍPUSTNÉ ODCHYLKY PŘI MĚŘENÍ VÝROBKŮ NA ÚROVNI 
SPOTŘEBITELSKÝCH JEDNOTEK PRO POTŘEBY DATOVÉ 
STANDARDIZACE 

 

V tabulce jsou uvedeny hodnoty pro odchylky z hlediska jednotlivých druhů výrobků 

a použitých typů obalů: 

 
 Skupina 1 Skupina 2 Skupina 3 Skupina 4 Skupina 5 

Charakter 
obalu 

Pevný Velmi odolný Měkký Velmi měkký Ostatní 

Příklad 
obalového 
materiálu 

Sklo, pevný 
plast, kov, 

dřevo 

Plast, vlnitá 
lepenka,  
vrstvené 

obaly, papír 

Flexibilní 
přebaly 

měkkých 
produktů 

Flex. přebaly 
tvarově 

nestálých 
produktů  

Textil, ostatní 
nezařazené 

materiály 

Maximální  
odchylka  

+/- 7mm +/- 7mm +/- 13 mm  +/- 20 mm individuální 
posouzení 

Příklady 
výrobků 

pivo, víno, 
konzervy, 

káva, 
aerosoly 

mléko, nealko 
v krabicích, 
čokoláda, 

kečupy, voda, 
saponáty  

toaletní papír 
pap. tácky, 
ubrousky, 

dětské pleny, 
kapesníčky 

čipsy, mouka, 
bonbóny, 

výrobky na 
podložkách, 
stojací sáčky 

suvenýry, 
plyšové 
hračky 

 
 
Vysvětlivky: 

Skupina 1:  balení nelze deformovat. 

  Skupina 2:  balení může být nepatrně deformováno např. vlivem nesprávné manipulace. 

  Skupina 3: balení je stálého tvaru, je však snadno deformovatelné. 

  Skupina 4:  balení je velmi snadno deformovatelné a přímo se přizpůsobuje obsahu. 

  Skupina 5:  způsob balení je naprosto atypický. Odchylky při měření nemají charakter 

běžných chyb, spíše vznikají díky členitosti povrchu konkrétního výrobku. 

 
 
 
 
 



 
 

8 

4. MĚŘENÍ OBCHODNÍCH JEDNOTEK 

4.1 DEFINICE OBCHODNÍ JEDNOTKY 
Obchodní jednotka je libovolné balení, které obsahuje více spotřebitelských jednotek 

(i skupinových balení) a které je běžné v dodavatelském řetězci. Obchodní jednotkou není 

paleta ani kontejner.  

4.2 VYMEZENÍ ZÁKLADNY OBCHODNÍ JEDNOTKY 
Nejprve je potřeba definovat tzv. základnu obchodní jednotky. Až poté je možno určit další 

rozměry. Základnou obchodní jednotky bývá přirozená spodní strana balení, např. kartonu, 

definovaná výrobcem. 

4.3 DEFINICE ROZMĚRŮ: VÝŠKA, DÉLKA A ŠÍŘKA 
Výška = rozměr kolmý na základnu (spodní stranu). 

Délka = delší strana základny. 

Šířka  = kratší strana základny. 

Měřená obchodní jednotka by neměla být poškozena nebo deformována tak, aby mohl být 

ovlivněn výsledek měření. 

Měření jednotlivých rozměrů se doporučuje zaokrouhlovat na celé milimetry. Základní 

povolená odchylka je max. +/- 4% z hodnoty daného rozměru. Pro případ balení měkkých 

produktů z papíru do přebalu z flexibilního polymerního materiálu (např.: toaletní papír, 

ubrousky, kapesníčky) činí tato povolená odchylka +/- 5%. Pro spotřebitelské jednotky 

zabalené do flexibilních materiálů a přebalené smrštitelnou folií (např.: mouka, dřevěné uhlí, 

krmení pro domácí mazlíčky) činí tolerance +/- 10%.  
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5. MĚŘENÍ LOGISTICKÉ JEDNOTKY    

5.1 DEFINICE ROZMĚRŮ: VÝŠKA, DÉLKA A ŠÍŘKA 
Výška = rozměr od základny logistické jednotky (tj. od rovné plochy, na které logistická 

jednotka stojí) po její horní část (vrchol poslední ložené vrstvy jednotek balení). 

Délka = celkový vodorovný rozměr delší strany logistické jednotky; u dřevěných palet 

prostých EUR je délka 1200 mm. 

Šířka = celkový vodorovný rozměr měřený kolmo k délce logistické jednotky; u dřevěných 

palet prostých EUR je šířka 800 mm. 
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6. NEJČASTĚJŠÍ CHYBY PŘI MĚŘENÍ VÝROBKŮ 
 
 Charakteristika chyby Řešení 

1. záměna rozměrů, nesprávné určení výšky, délky nebo šířky 2.2, 2.3 

2. nepřesnost při samotném měření jednotlivých rozměrů 3. 

3. nesprávné vymezení čelní strany výrobku 2.2 

4. nepřesnosti způsobené chybným vyhodnocením charakteru 
výrobku, resp. obalu (kdy je nutné započítat svár do hodnoty 
rozměru a kdy ne) 

2.4, 2.6 

5. nesprávné vymezení základny u obchodní jednotky 4.2 

6. záměna rozměrů, nesprávné určení délky a šířky u paletové 
jednotky 

5. 
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